Жарнама өнімдерін безендіру пәні бойынша толық дәрістер

 МОДУЛЬ 1. Жарнама безендірудің теориялық негіздері

1-дәріс. Жарнама безендіру пәніне кіріспе (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Студенттермен танысу, пәннің мақсат-міндетін түсіндіру.
· Жарнама безендірудің қазіргі қоғамдағы маңызына қысқаша шолу.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Жарнаманың мәні мен қоғамдағы рөлі (10 мин)
· Жарнама – тауарды, қызметті немесе идеяны насихаттайтын ақпараттық құрал.
· Жарнаманың функциялары: ақпараттық, сендіру, еске салу.
· Жарнаманың қоғамға әсері – мәдениетке, экономикаға, саясатқа ықпалы.
2. Жарнама тарихына шолу (10 мин)
· Ежелгі өркениеттердегі жарнама элементтері (Египеттегі тастан қашалған хабарламалар).
· Орта ғасырдағы жәрмеңкелік жарнама, айқайшылар.
· Индустриялық дәуірдегі плакаттар мен газеттік жарнамалар.
· ХХ ғасырдағы теле-радио жарнаманың дамуы.
3. Жарнама мен дизайнның байланысы (10 мин)
· Дизайн – жарнаманың көркемдік тілі.
· Жарнаманың әсерлілігі дизайн шешіміне тікелей байланысты.
· Графика, түс, шрифт, композицияның рөлі.
4. Жарнама безендіру пәнінің міндеттері (10 мин)
· Студенттерді жарнамадағы визуалды құралдарды қолдануға үйрету.
· Жобалық жұмыстарға шығармашылық тұрғыдан қарау.
· Қазіргі заманауи трендтерді меңгеру.
Қорытынды (5 минут)
· Жарнама – қоғамдағы ең қуатты коммуникация құралдарының бірі.
· Дизайнер үшін жарнаманың мәнін түсіну – кәсіби табыстың кепілі.

2-дәріс. Жарнаманың көркемдік және визуалды табиғаты (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Визуалды коммуникацияның маңызы.
· Адам ақпараттың 80%-ын көру арқылы қабылдайды.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Визуалды коммуникация ұғымы (10 мин)
· Көрнекілік – ақпаратты тез қабылдауға көмектеседі.
· Жарнамада сурет пен бейненің маңызы.
2. Психологиялық аспектілер (10 мин)
· Адам назарын аударуда түстің, көлемнің, контрасттың рөлі.
· Жарнамадағы эмоционалды әсер ету тәсілдері.
3. Көркемдік стильдер (10 мин)
· Модерн, минимализм, поп-арт, постмодерн.
· Әр стильдің жарнамада қолданылуы.
4. Визуалды тілдің ерекшелігі (10 мин)
· Белгілер, символдар, метафоралар.
· Семиотика негіздері: жарнамадағы таңбалар жүйесі.
Қорытынды (5 минут)
· Жарнаманың көркемдік сапасы оның әсер ету деңгейін анықтайды.
· Дизайнер визуалды тілдің мүмкіндіктерін шебер қолдануы қажет.

3-дәріс. Жарнама өнімдерінің түрлері мен форматтары (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Жарнама өнімдерінің алуан түрлілігі.
· Әрбір форматтың өзіндік ерекшелігі бар.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Сыртқы жарнама (10 мин)
· Билборд, баннер, лайтбокс.
· Орналасу орны, көлемі, жарықтандыру.
2. Ішкі интерьер жарнамасы (10 мин)
· POS материалдар (плакаттар, буклеттер).
· Супермаркеттердегі көрнекілік элементтер.
3. Электронды жарнама (10 мин)
· LED экрандар, цифрлық тақталар.
· Интерактивті дисплейлер.
4. Интернет пен әлеуметтік желідегі жарнама (10 мин)
· Instagram, TikTok, Facebook форматтары.
· Бейне және анимациялық жарнаманың артықшылығы.
Қорытынды (5 минут)
· Жарнама форматы аудиторияға сәйкес таңдалуы тиіс.
· Заманауи жарнама көп жағдайда цифрлық бағытқа ауысып жатыр.

4-дәріс. Композиция және оның заңдылықтары (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Дизайндағы композиция ұғымы.
· Композиция – визуалды ұйымдастырудың негізгі құралы.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Композиция элементтері (10 мин)
· Баланс, пропорция, симметрия.
· Көру нүктесін басқару.
2. Нүкте, сызық, форма (10 мин)
· Геометриялық элементтердің әсері.
· Жарнамадағы қарапайым формалардың қолданылуы.
3. Кеңістік пен ырғақ (10 мин)
· Бос кеңістіктің рөлі.
· Ырғақ арқылы қозғалыс әсерін тудыру.
4. Композицияның практикалық шешімдері (10 мин)
· Постер, баннер мысалдары.
· Сәтті композиция критерийлері.
Қорытынды (5 минут)
· Композиция – жарнамадағы басты ұйымдастырушы күш.

5-дәріс. Түс пен колористиканың жарнамадағы рөлі (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Түс – ең қуатты визуалды құрал.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Түс психологиясы (10 мин)
· Қызыл – энергия, ықпал ету.
· Көк – сенімділік.
· Жасыл – табиғат, экология.
2. Түстер үйлесімі (10 мин)
· Қосымша, қарама-қарсы түстер.
· Түстер дөңгелегі.
3. Мәдени және ұлттық ерекшеліктер (10 мин)
· Қазақ ою-өрнегіндегі түстер.
· Әр ұлттағы түс символикасы.
4. Жарнамадағы түсті қолдану әдістері (10 мин)
· Контраст, акцент, фондық түстер.
Қорытынды (5 минут)
· Түс дұрыс таңдалмаса, жарнама мәнін жоғалтады.

6-дәріс. Шрифт және типографика негіздері (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Жарнама мәтіні – визуалды элементтің ажырамас бөлігі.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Шрифтің түрлері (10 мин)
· Серифті, серифсіз, қолжазбалық, декоративті.
2. Мәтіннің орналасуы (10 мин)
· Орталық, солға, оңға, диагональ бойынша.
3. Қаріп параметрлері (10 мин)
· Өлшем, интервал, қалыңдық.
4. Жарнамадағы мәтіндік шешімдер (10 мин)
· Слогандар, ұрандар, логотиптер.
Қорытынды (5 минут)
· Дұрыс таңдалған қаріп – жарнаманың әсерін арттырады.

7-дәріс. Жарнаманың психологиялық әсер ету механизмдері (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Жарнама тұтынушыға тікелей әсер ететін құрал.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Тұтынушы мінез-құлқы (10 мин)
· Қажеттілік пен мотивация.
· Аудиторияны сегменттеу.
2. Эмоциялық байланыс орнату (10 мин)
· Қуаныш, сенім, қорқыныш арқылы ықпал ету.
3. Символдар мен архетиптер (10 мин)
· «Батыр», «Ана», «Құтқарушы» бейнелері.
· Жарнамалық образ жасау.
4. Сендіру тәсілдері (10 мин)
· Салыстыру, дәлел, пікірлер қолдану.
Қорытынды (5 минут)
· Жарнама психологиясы – дизайндағы ең күрделі әрі маңызды сала.


МОДУЛЬ 2. Жарнама өнімдерін жобалау және практикалық қолдану

8-дәріс. Жарнама макетін әзірлеу принциптері (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Макет – жарнаманың алғашқы көрінісі, жобалық ойдың сызбасы.
· Жарнаманың идеясы макеттен басталады.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Макет құру кезеңдері (10 мин)
· Идеяны қалыптастыру.
· Эскиз жасау.
· Түстік шешім таңдау.
· Дайын дизайнға көшіру.
2. Эскиз және прототип (10 мин)
· Қағаздағы қарапайым сурет.
· Прототип – болашақ өнімнің қарапайым үлгісі.
3. Жарнамадағы айқындық пен қарапайымдылық (10 мин)
· Қарапайым тіл арқылы әсер ету.
· Көрнекіліктің нақты әрі қысқа болуы.
4. Макеттің функционалдығы (10 мин)
· Қайда және кімге арналғанын анықтау.
· Макеттің аудиторияға бейімделуі.
Қорытынды (5 минут)
· Жақсы макет – жарнаманың сәтті болуының басты кепілі.

9-дәріс. Жарнамадағы графикалық бағдарламалар (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Графикалық редакторлар – жарнамашының басты құралы.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Adobe Photoshop (10 мин)
· Фотосуреттерді өңдеу.
· Коллаж жасау.
· Эффектілер қосу.
2. Adobe Illustrator (10 мин)
· Векторлық суреттер.
· Логотип, пиктограмма жасау.
3. InDesign (10 мин)
· Журнал, буклет беттеу.
· Мәтін мен суретті үйлестіру.
4. Растрлық және векторлық графика айырмашылығы (10 мин)
· Растрлық сурет пиксельден тұрады.
· Векторлық сурет сызықтар мен формадан тұрады.
Қорытынды (5 минут)
· Бағдарламаларды меңгеру – кәсіби дизайнердің басты талабы.

10-дәріс. Сыртқы жарнаманы жобалау (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Сыртқы жарнама – ең көп көрінетін және ауқымды түрі.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Билборд ерекшелігі (10 мин)
· Үлкен өлшем.
· Қашықтықтан көруге ыңғайлы.
2. Баннер және лайтбокс (10 мин)
· Баннер – уақытша жарнама.
· Лайтбокс – жарықтандырылған жарнама.
3. Орналасу факторы (10 мин)
· Қала орталығы, жол бойы, сауда орталығы.
· Көру бұрышы мен биіктігі.
4. Графикалық шешімдер (10 мин)
· Қарапайым мәтін.
· Үлкен сурет пен қысқа слоган.
Қорытынды (5 минут)
· Сыртқы жарнамада негізгі ереже – аз сөз, айқын бейне.

11-дәріс. Сандық ортадағы жарнама (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Қазіргі жарнама – цифрлық платформаларда белсенді дамуда.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Әлеуметтік желідегі жарнама (10 мин)
· Instagram пост, Stories, Reels.
· TikTok видеороликтері.
2. Мобильді форматтар (10 мин)
· Бейімделген дизайн.
· Экран өлшеміне сай шешімдер.
3. Интерактивті жарнама (10 мин)
· Көрерменмен тікелей әрекет.
· QR-кодтар, сілтемелер.
4. Видео және анимация (10 мин)
· Жарнаманың ең тартымды форматы.
· Қысқа әрі әсерлі ролик.
Қорытынды (5 минут)
· Сандық ортадағы жарнама дәстүрлі түрлерді ығыстырып барады.

12-дәріс. Жарнамадағы дыбыс және бейне (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Аудио-визуалды құралдар эмоциялық әсерді күшейтеді.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Музыка (10 мин)
· Әуен арқылы көңіл-күй тудыру.
· Брендтің «дыбыстық бейнесі».
2. Дикторлық мәтін (10 мин)
· Ақпаратты түсіндіру.
· Слоганды жеткізу.
3. Дыбыстық эффектілер (10 мин)
· Табиғи дыбыстар.
· Арнайы эффектілер.
4. Бейнематериалдар (10 мин)
· Роликтердің құрылымы.
· Монтаж шешімдері.
Қорытынды (5 минут)
· Дыбыс пен бейне – жарнаманың жанды элементтері.

13-дәріс. Жарнамадағы графика мен анимация (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Қозғалыс – көрермен назарын аударудың қуатты тәсілі.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. 2D анимация (10 мин)
· Қарапайым мультфильм стилі.
· Инфографика.
2. 3D анимация (10 мин)
· Үшөлшемді модельдер.
· Реалистік көріністер.
3. Motion design (10 мин)
· Қозғалыстағы мәтіндер.
· Динамикалық эффектілер.
4. Инфографика (10 мин)
· Деректерді көрнекі жеткізу.
· Статистика мен сандарды әдемі көрсету.
Қорытынды (5 минут)
· Анимация жарнаманы есте қаларлық етеді.

14-дәріс. Жарнамалық презентацияны әзірлеу (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Презентация – идеяны аудиторияға жеткізудің құралы.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Презентация құрылымы (10 мин)
· Кіріспе, негізгі бөлім, қорытынды.
2. Слайд дизайны (10 мин)
· Қарапайым фон, оқылатын мәтін.
· Бір слайд – бір идея.
3. Көрнекілік құралдары (10 мин)
· Фото, диаграмма, бейне.
· Акцент жасау.
4. Эмоциялық әсер (10 мин)
· Сөйлеу мәнері.
· Қимыл-қозғалыс, интонация.
Қорытынды (5 минут)
· Жақсы презентация – жобаның сәтті қабылдануына ықпал етеді.

15-дәріс. Жарнамалық жобаларды талдау және қорытынды (50 минут)
Кіріспе (5 минут)
· Пән бойынша меңгерілген білімді қорытындылау.
Негізгі бөлім (40 минут)
1. Студенттік жобаларды қорғау (10 мин)
· Әр студент өз жобасын таныстырады.
2. Жетістіктер мен қателерді талдау (10 мин)
· Күшті тұстарды айқындау.
· Жақсартуға болатын бағыттар.
3. Әлемдік кейстер (10 мин)
· Coca-Cola, Nike, Apple жарнамалары.
· Қазақстандық брендтердің тәжірибесі.
4. Болашақ трендтер (10 мин)
· VR/AR жарнама.
· Интерактивті контент.
Қорытынды (5 минут)
· Жарнама дизайны – үздіксіз дамып отыратын сала.
· Студенттердің шығармашылығы – болашақтағы негізгі күш.


